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https://www.youtube.com/watch?v=2nZJF5NRbgs
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; QUE ES EL
DISTANCIAMIENTO
PUBLICO? &
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El distanciamiento publico es la accidon de
rechazar expresamente cualguier fipo de
conducta o propuesta ilegal, incluidos
actos restrictivos de la competencia.

Ante una conducta llegal, guardar silencio
no es una opcion, debe expresar su
posicion y la de la empresa de forma clara
vy publica: “No estoy de acuerdo con €so,
no corresponde a las politicas de la
compania®.




ESCENARIOS
POSIBLES
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En reuniones de asociaciones o gremios, es posible
gque alguno de los asistentes proponga aActos
legales o no sea claro respecto de estos.
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En estos casos usted debe rechazar la conducta
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legal de forma publica y enfdtica. Deja la timidezl  © ~
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{  Discutir secretos empresariales,  informacion
~(\§&? privilegiada, estratégica y futura de la compania o
0«/ de competidores, dendro de una asociacion o

L gremio.
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En estos casos usted debe rechazar que se hable q?;
sobre ese tema y exigir que se cambie el asunto o © ~

materia de la conversacion. / \




;) Usted puede recibir por equivocacion informacion
estrategica, desagregadaq, presente o futura, secreta
o confidencial de un competidor.
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Fn estos casos usted debe eliminar dicho correo vy Q > N
advertirle al remitente que elimind dicha informacion, (5”\/,
la cual usted supone que recibido por equivocacion. '
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»~ =~ Usted puede enviar por equivocacion informacion
* 0 estratégica, desagregada, presente o futura, secreta
o confidencial de un competidor.

AR,

En estos casos usted debe escribirle a quien recibio o ‘
informacion y solicitarle que elimine dicha informacion.
Si su correo fiene la herramienta, usar la opcidn de

recuperar correo.







El intercambio de informacion vy las
reuniones entre competidores
aumentan el riesgo de incurrr en
acuerdos o actos restrictivos de |a
competencia.
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En las inferacciones con competidores
pueden promoverse directa O
Indirectamente acuerdos confrarios a |lo
ibre competencia, o servir de puente
para que los participantes de las
reuniones coordinen ciertas actuaciones
en el mercado.




De Igual forma, en estas reuniones
enfre competidores existe el riesgo
de influenciar a los demads
competidores asistentes para que
pacten o ejecuten dichos acuerdos,
lo cual esta prohibido y excluye a los
competidores qQque no asisten A
dichas reuniones.
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; QUE HACER EN
REUNIONES CON
COMPETIDORES?
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En caso de tener encuentro o reuniones donde
naya  interaccion e  intercambio  de
informacion enfre competidores, es muy
Importante que:

e Se rechace expresamente algun tipo de
actuacion que sea restrictiva de la
competencia Y dejar constancio
(preferiblemente escrita) de su posicion.

e NO acordar ni hablar de dreas, clientes,
ZoNnas, regiones exclusivas o protegidas o
terminos similares.




Dejar constancia de o que se discute
en cada una de |las reuniones, CoOmo un
acta que pruebe cada tema discutido.

Que las reuniones realizadas tengan un
orden del dia previomente conocido
oor los participantes en la reunion.

e Que los datos que se pongan en
conocimiento de los asistentes no
correspondan a informacion

re
fu

acionada con precios actuales o

turos podria incentivar la comision de

conductas anticompetitivas.
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; QUE TIPO DE INFORMACION
PUEDE INTERCAMBIARSE
ENTRE COMPETIDORES?
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La informacion  compartida  enftre
competidores serd permitida teniendo en
cuenta las condiciones de tiempo, tipo,
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conocimiento 'y agrupacion de o .
informacion que se comparta. I —
— +\
e Tiempo: pasado, presente o futura. o~ N\~e
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e Tipo: sensible o Irrelevante.

e Conocimiento: confidencial o publica. /
e Agrupada: Agregada o desagregada.




La Superintendencia de Industria y Comercio, en
general, no tendrd objeciones frente al intercambio
de informacion que sea:

e Historica (es decir, que no pueda influir en las
estrategias comerciales de los participantes).

e AnONiMa y agregada (es decir, que no permita
a quien la recibe identificar de quien proviene
la informacion).

e PUblica (es decir, que los datos estéen disponibles
para competidores que no hayan parficipado
en el intercambio, para personas gque Nno sean
sOlo los aisstentes y para consumidores).
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